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Caracterizacion de la cadena ovina
y caprina en Colombia
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RESUMEN

El ovino es una especie que ha acompafiado al pequefio y mediano productor agropecuario durante muchos
afos, siendo una fuente importante de alimento y sustento en Colombia. El objetivo de esta investigacion, se
enfoco en hacer una revisidon bibliografica de la situacion actual de la produccion y comercializacion de la
especie ovina y caprina a nivel nacional e internacional. La metodologia utilizada, fue de tipo descriptivo,
basada en un analisis documental, como parte del proceso formativo en aula de clase en la asignatura de
Politicas agropecuarias y exportaciones, en el programa de zootecnia en la Universidad Libre Seccional
Socorro. Entre los resultados obtenidos, se encontrd que la produccién en nuestro pais se encuentra en un
indice de decrecimiento, de la misma forma en que el
consumo percapita es muy bajo por temporadas; a nivel
mundial, excepto los paises de gran potencia en
produccidn, los indices se mantienen constates al igual
que le consumo, siendo una de las mejores lineas de
proteina. Como conclusién, el gran mercado mundial que
existe de los productos ovinos y caprinos en Colombia, se
encuentra limitado con respecto a muchos paises
productores, debido a la poca produccién programada e
industrializada en el pais; estos retos no se pueden
alcanzar a causa de la falta de informacion del Estado y de
los productores, generando que la inversion estatal sea
muy limitada.
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ABSTRACT

The sheep is a species that has accompanied the
small and medium farmer for many years, being an
important source of food and livelihoods in
Colombia. The objective of this research focused on
doing a literature review of the current status of the
production and marketing of sheep and goats at the
national and international level. The methodology
used was descriptive, based on documentary
analysis as part of the learning process in classroom
in the course of agricultural exports in the Policies
and husbandry program at the Free University
Branch Socorro. Among the results found that
production in our country is at levels decrease as the
per capita consumption is very low seasonal;
worldwide except countries of great power in
production levels remain constates like to use, one of
the best lines of protein. In conclusion the large
global market that exists in sheep and goat products
in Colombia is limited on many producing countries
due to scheduled and low industrial production in the
country; these challenges can not be met due to lack
of information from the state and producers,
generating that state investmentis very limited.

Key words:

Marketing, per capita consumption, International
Market, Production, Production

I. INTRODUCCION.

El ovino es una especie que ha acompafiado al
pequefio y mediano productor agropecuario durante
muchos afios, siendo una fuente importante de
alimento y sustento en Colombia.

Derivado de la cria de ovinos se obtienen multiples
productos, tales como: carne y leche de gran valor
nutritivo, pieles y lana de buena calidad, éstas
constituyen una importante materia prima a nivel
artesanal, entre otros subproductos potencialmente

PHMRUDPLHQMWRLGEQH®DUFBHSUR\HFWRYV

HPSUHVDULDURBWHF XD %WHRN& RV

La cultura ovina ha ganado un importante terreno en
el pais durante los Ultimos afios, ésta actividad
ancestral, se ha convertido en sinénimo de
rentabilidad y eficiencia, gracias al proceso de
formalizacion y enfoque empresarial que estan
impulsando los productores y asociaciones
nacionales.

La produccion ovina se caracteriza por los multiples
productos primarios que se producen, como lana,
cueros, carney leche, de igual modo, las posibilidades
de aplicar valor agregado a los mismos, a través de
procesos de semi e industrializacion. Factor que ha
generado fuentes de trabajo, aplicacién de valor
agregado e ingreso de divisas del mercado externo.
(Espinal, 2006).

L. Descripcién del problema

Los ovinocultores de nuestro pais no cuentan con la
informacion necesaria a su alcance que le permita
mejorar sus producciones y ser cada dia mas
competitivos ante el mundo, donde predomina el
liberalismo econémico,

El poco conocimiento acerca de ésta cadena, genera
que el Estado no asigne los recursos necesarios para
impulsar o promover la actividad productiva, que con
el pasar del tiempo ha sufrido el impacto de politicas
gubernamentales carentes de garantias, para quienes
de forma artesanal han intentado incursionar en el
mercado, es evidente que los mas afectados, resultan
siendo los pequefios y medianos productores, toda
vez que no cuentan con los recursos para tecnificar
sus apriscos (Espinal, 2006).

l.2. Antecedentes

Segun el gobierno uruguayo en su estudio realizado
enelano 2013.

= (Q OSURGXFARLYRDOQ®HGHVWDBED®QVHWRPR
I utilizables en industria y alimentos, situaciéon que ha 1IXHYPHOD G®L QFSBBRG X BWRIU X VWUDOLD
: hecho evidente su aceptacién en el mercado. SULQFISSURIG X FOHRID QB KLQPRPRSULQFLSDO
M 30D UHVFDVDU HWH SDWIP ROR VDQ YDARVR HV SURGXRPWHRPSUD GRIOD QDFDU @HQ XHVWUR
%, SDtY DQLYRPBEQGLBABGHPRWHVWDFOHVH
% QEFFVDUR IP SGIP HQVDU \ - DGHPXDU VIAMP DV GH SUHVHQWDQGGENVDItRRPRFRRGHIHYHUWLU
+-|+ SIRGXFFYQ TXH SHWP LWIQ P HRDU @ DRAMIGDG @V VWHQGHQFLDY GH WHGXFFLyQ GHO VWRFN HO
i RIUHFLHRHOVMRR UFRQGLFLBOQRNV QL P D GV PHMRUDP LGHQWRWHJUGFRRQ G HQD
DVSHFVRV GH QXWIFlyQ P DOQHNR UWHSIRGXFFly Q
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$JRIQGXWUDO DVt FRP R P HNRWDU @RV QLYH®HV 1.3. Pregunta problema
SURGXFWGNEYPDMDGDWVWDV®HVHXDODGD

2WRV GH @RV DVSHFWRV D GHWDFDU VRQ ®V  ;Qué importancia tiene para los productores de
FDUDFWHUTWWMKBBMQHHVWHXEURHIUDQ ovinos y caprinos el estado actual de la produccién y
LPSRUWDKRELQDVSHFWHRELHQWD DXHHO |3 comercializacién a nivel global?
PLVPRWHDOLFEDQGRUPH@#BPSRDWXWUDO
HQFDVRF/RQPHMRU[Q\RVHXWLOU]EK;PLFRVI'4. Justificacion

VL QW H W V]IDTHRED DAVH MR UDXW. P SO LA B @ R
C':'HHUWLOI‘RHQWV‘SURGXFGN'"QWWHUI‘QDuEervgrdadero problema visto desde la optica
7DPEI‘WQ'BXGHDF"U‘J'IlHUHQB“MPSRUWDQllznltgrnacional, es la falta de incremento en la
VRFLDAHWWLHRERUWDRPGRGEHREUDVLHQGR

i productividad de las empresas del sector ovino y
XQD GH @V SLIRGXFFLRQHV TXH SIHVHQD P iV caprino. En muchas partes del mundo, la produccién
SURGXFWRRHYLDUHYV

ovina no parece haber evolucionado desde tiempos

Teniendo en cuenta el estudio realizado por Berrios. biblicos.

C , se encontroé que:
En el caso particular del Reino Unido, Nueva Zelanda

/ D RYLQRFXOXLWD HV XQD EXHQD DOWWQDWYD GH y, en cierta medida, Australia, han demostrado que si
SWRGXFFlyQ DJWRSHFXDUD GHEIGR D @ VXP D GH  esposible alcanzar el objetivo de aumento anual de la
FXDOLGDBEHWLHQBHVSHRLBIDYRVLELOLG P®dutividad del 1% a través de la genética, las
JHRJUIILFRYRPELDQBMKDFHYQLDEOBDV mejoras en los sistemas, una mejor gestion de los
FRQGLFLRRYRMUD ETOHS UHVH@WDH U F D G Rpastos y la creacion de empresas mas grandes, que
GHEL®RVXFUHFLH@MWRD QGBV WWL W XD F L p&ralelamente han logrado mantener un bajo nivel de
FRQYLHORRY LQRX QB HODHIVSHFER®DYV insumos. Este objetivo productivo del 1% es un
SHUVSHF®HGHY D UUR@ORIJHBHF XD WBIQD minimo estricto para que la carne de ovino mantenga
&RORPELD su cuota de mercado frente a otras fuentes de
proteinas competidoras. Este imperativo debe
considerarse uno de los principales retos a los que se
enfrenta el sector ovino y caprino. (Pierre G, 2010).

En el estudio titulado “Analisis del mercado mundial
de la carne de ovino” (Pierre G, 2010) se afirmé lo
siguiente:

/DSUR G X F PG LGHS D U @I L YBF R Q F HQ w §§9Un lo evidenciado, la produccién ovina y caprina
HOXQDSYRFDRQDEHPXQGRIQSULP®XJDU &N Colombia es muy limitada, por la escasa
& KLQPX VW UDIXIHDYHHOD QBBX QGIRVOiPLF gnformacion con la que cuentan los productores vy el
GHVGIDUUXH KW WD QGLMOQRURHGHKH Mismo Estado, acerca de los sistemas de produccién
(XURSB®XGHXURSBGRQGHFDU@HR YL QR eXistentesa nivel internacional.

FRQ FDQDBNV @HWDV FROQMIX\ HQ FRQ P XFKR XQ

SURGXNFWRXQG BWORS URG XFRHAHFIGH ASuvez la comercializacién se encuentra afectada,
RYHMDY XGHXVLDD]DMVWi®DWDJR QLD debido a que los productores no cuentan con la
HPEDUJRSURG XF FIHy @ WiH G X F L @@ R G D \tecnificacion requerida para cumplir con el estandar
H@DV ([ MMQ P XFKDV FDXVDV @V WHTXtDV TxH dé calidad, sumado a ello, la produccién no es
DIHFWID RO JXQIWDRDUJLQD®HEX VW U D ofYbiciente para alcanzar los requerimientos de

Teof FELUe, < f

EIULFRULHQOMIGLR IVREUHH[SO RGHDRLY (Sxportacién, por cuanto, las producciones son -

SDVWRIDRLVPDRQDVXHDFHXHKLVPLQX\ pequefias y estan destinadas al consumo interno, =

HO QP HIR GH WHEDXRV DGHP iV GH DXP HQWRvV  duees cultural y en épocas exclusivas. §

LQVRVWHQIEIOMBRIHFAW DDQDSRYOWLPR 3@

ODDOBMHQWDELOLGDG 5. Objetivo general o
Definir la importancia que tiene para los productores “7"
de ovinos y caprinos el estado actual de la produccién .
y la comercializacidn a nivel global.
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1.6 Objetivos especificos

y Definir los aspectos del estado actual de la
produccién ovina y caprina en Colombia y en los
principales paises productores.

y Identificar las caracteristicas actuales de la
comercializacidn ovina y caprina a nivel interno y
en los paises que sobresalen por su participacion
en el mercado.

2. METODOLOGIA

2.l Tipo deinvestigacion

La investigaciéon utilizada fue de tipo descriptivo,
basada en un andlisis documental.

2.2 Localizacién

Esta investigacién fue realizada como parte del
proceso formativo en aula de clase en la asignatura
de Politicas agropecuarias y exportaciones programa
zootecnia en la Universidad Libre Seccional Socorro.

2.3 Técnicas deinvestigacion

La investigacién fue realizada por medio de una
revision documental en linea, basandose en la
pagina oficial de secretaria técnica de la cadena
ovina y caprina, ministerio de agricultura y
desarrollo rural, FAO, fedegan, DANE, calculo
observatorio Agrocadenas, BNA, FMI, fenavi,
asoporcicultores.

24 Materiales y equipos o instrumentos

Material documental en linea. En su mayoria
encontrados en paginas web y bases de datos.

2.5 Procedimiento

El proyecto se ejecutd de acuerdo a cada uno de los
objetivos especificos:

De acuerdo al primer y segundo objetivo se realizé
una busqueda de informacion virtual que sirvié de
soporte para la investigacion.

3. RESULTADOS

3.1 Estructura dela cadena

La cadena Ovina y caprina en Colombia se caracteriza
por una estructurada interaccion entre sus eslabones
y estd dividida en dos sistemas de produccion. El
primero se dedica a la produccién de carnicos y
productos artesanales. El segundo sistema se dedica
a la produccion de leche y sus derivados. Es comun
encontrar productores dedicados a los dos sistemas
productivos. En el caso de la cadena de la carne ovina
y caprina en el pais el proceso comienza con la cria de
reproductores y vientres de reemplazo que son los
encargados de mantener la genética de los animales
criados en el pais, estos animales producen el pié de
cria que abastecen apriscos y rebafios de ovejas de los
diferentes productores, los mencionados animales
son los destinados para la ceba y posterior sacrificio
en el frigorifico. Del proceso de faenado de los
animales se obtienen las canales que son
comercializadas de forma completa, por medias
canales, y por cuartos de canal. Ademas, se obtiene
del beneficio subproductos como las visceras, pieles,
cabeza, patas y contenido ruminal, que pasan a
procesos industriales para la elaboracién de
artesanias y de abono en el caso del contenido
ruminal. La carne y los subproductos pasan a otro
eslabén importante de la cadena, y es asi como el
comercializador se encarga de la distribucién de los
diferentes productos provenientes de éste proceso,
para llegar por ultimo al consumidor final. (Ministerio
de agricultura y desarrollo rural).

Para la lecheria ovina y caprina, la cadena comienza
con los apriscos y rebafios dedicados a la cria de
reproductores y vientres de reemplazo que originan el
pié de cria. El pié de cria es quien se encarga de la
produccion de leche, en la etapa de lactancia de cada
vientre. El proceso de pasteurizacién de la leche es
llevado a cabo por los productores organizados que
han propendido al desarrollo de la agroindustria, en
procesos para la agregacién de valor y diversificacién
de productos. La leche de cabra también puede ser
vendida a las plantas procesadoras directamente,
éstas se encargan de igual manera de pasteurizarla y
transformarla. (Ministerio de agricultura y desarrollo
rural)
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3.2 Distribuciéon de la produccion

o YA f Tcot Sfilceta
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La produccion ovina y caprina en el pais se
distribuye de manera atomizada en todos los
departamentos, sin embargo hay zonas descritas
con mayor actividad productiva. La geografia y el
clima para la produccion de estas especies es
muy diverso y se resalta a demas su capacidad de
adaptacion a climas, geografia y nutricion que
otras especies no podrian. La zona de la Costa
Atlantica, constituida por los departamentos de
Guajira, Magdalena, Atlantico, Bolivar, Sucre y
Cérdoba, son departamentos con una
participaciéon importante dentro del total
nacional.

Los Santanderes y Cesar, culturalmente se han
caracterizado por ser departamentos
productores y consumidores de carne ovina y
caprina. El altiplano cundiboyacense también se
caracteriza por ser una zona importante de
produccidn para las dos especies.(DANE)
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3.3 Inventario mundial de ovinos y
caprinos.

La cantidad de ovinos y caprinos constituyen para
algunos paises, la principal fuente de proteina
animal.

(OLQYHQWRYLARRFDSULQ@HCP X QG RIV Wi
I XHUMP HQWA LQIXHQFLDGR SRU GRV | DFVRUHV

Las principales fuentes de proteina animal para
consumo humano en el orden de produccién en el pais
para el afo 2005 fue la carne bovina con una
participacion porcentual del 46%, la carne de pollo en
segundo lugar particip6 con el 43%, la carne de cerdo
con el 7%, la piscicultura con el 2.5% vy la carne de
ovino y caprino con el 0.4%cada una.

La tendencia de consumo de carne en el pais se ha

LPSRUWDRRPIRAR ® @ HV D U UNRKDRILRR O ¥ XIHF Rdirigido hacia la carne de bovino y la carne de pollo,

SHWP IV WHQHU XQ DYDQFH LP SRUMQWA HQ HO
LQFUHP HEQME®Y H Q VGV W B QDGR P R \H O
FDVRXVWUDQ@XKBEYBHODQGOHQWORERYV
SRVHHQ@ GHIOQYHQWIHH VRV Q D GIRH O

pero ésta ha tenido una tasa de crecimiento en la
Ultima década del 4.9%mientras que el bovino una
tasa del 0.4% para el mismo periodo de tiempo. El
cerdo no ha presentado variaciones en su tasa de

PXQGRORW URFWIRAB RUW BI®WM U D G LG Hy @recimiento pero es muy superior que la produccién

FRQUXP R GH HWDV HVSHFIHV GHEIGR D TXH SRU
W HQ G H QFRL®W X LOIOMHAE VF R Q V L G H RS
XQDQLPBDJUDGHREHUGRFRQVLGHUDBR
XQDQLPRO®SXURQHCOFDVIRH,QGLDUIQ\
3DNLVWIiQ )$2

El pais con mayor nimero de animales ovinos en su
inventario es China, que posee cerca del 16%del
inventario mundial con 170.882.215 cabezas para el
2005. Colombia estd ubicada en el puesto 63 con un
total de 2.180.000 animales para este mismo afo
segun la FAO y una tasa de crecimiento negativa de -
1%.

El inventario caprino esta liderado por China con un
total de 170.882.215 cabezas y una participaciéon del
16% sobre el inventario total para el afo 2005,
Australia y Nueva Zelanda poseen el 13.2% de la
poblacién caprina mundial. La India ocupa el tercer
puesto con 62.500.000 cabezas e Irdn 54.000.000
ocupa el 4 puesto. Colombia se ubica en el puesto 63
con un inventario de 2.180.000 cabezas de ganado
caprino para el 2005 segun la FAO.

3.4 Producciéon de carne de ovinos y
caprinos en Colombia

La produccion de carne ovina y caprina en el pais
histéricamente ha sido marginal, sin embargo la
tendencia de la ultima década ha presentado una
tasa de crecimiento positiva para la carne caprina y
para la lana de 6% y 5.1% respectivamente, lo que
evidencia un incremento en la produccion de estos
productos. (FAO 2006)

de ovinos y caprinos en el pais, la tasa de crecimiento
promedio anual para piscicultura ha sido del 5%, para
los caprinos del 5.3 y la produccién ovina -3%.
(fenavi, asoporcicultotres, fedegan, DANE, FAO,
calculos observatorio Agrocadenas).

341 Consumo aparente de la cadena de
los ovinos y los caprinos

El consumo aparente de la carne ovina y caprina en
Colombia entre 1994 y el 2005 ha presentado una
tasa de crecimiento negativa de -0.5% vy una
variacion entre el 1994 y el2005 de -8% en el
consumo aparente de las dos carnes, esto se debe en
parte a la disminucién del volumen de las
importaciones y al crecimiento vegetativo de la
poblacional rededor del 1.9%, que es mayor que la
tasa de crecimiento de la produccion que es del0.1%.
(DANE, FAO 2006)

La participacién del consumo aparente de la carne
ovina y caprina en Colombia tiene una participacion
del 1% en el total de consumo de carnes en el pais,
siendo la carne de res el principal producto con 45%
del consumo total nacional de carnes. La carne de
pollo ocupa el segundo lugar con el 43%, seguido por
la carne de cerdo con el 7% vy la piscicultura con el 4%.
(fenavi, asoporcicultotres, fedegan, DANE, FAO,
célculos observatorio Agrocadenas)

3.42 Consumo aparente percapita

El consumo percapita de la carne ovina y caprina en el
pais con relacidon a las demas carnes analizadas en el
documento elaborado por Agrocadenas, presenta una
tasa de crecimiento de -2.3%, durante el periodo
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1994 - 2005, siendo la tasa de crecimiento mas baja
para las carnes en Colombia. Para el afio 2005 el
consumo percapita estimado para la carne ovina y
caprina fue de 310 gramos por persona, mientras
que para la carne bovina se calculé un consumo de
mas de 17 kilogramos, para el polloy el cerdo 16.5y
2.8 kilogramos respectivamente. La piscicultura
tuvo una participacion de 1.5 Kg/hab.

La participacion de la carne ovina y caprina dentro
del consumo percapita de carnicos en Colombia es
marginal con relacion a los productos sustitutos del
mercado y su consumo es influenciado por la cultura
del consumidor, delimitando este producto a
regiones potencialmente consumidoras como la
Costa Atlantica, Los Santanderes y el Altiplano
Cundiboyacense. (asoporcicultotres, fedegan, FAO,
cdlculos observatorio Agrocadenas)

3.5 Analisis de precios

35.1 Precios internacionales al
productor de carne de cordero

El mercado internacional esta liderado por Australia,
este pais reporta los precios al productor mas bajo
dentro del periodo 1991 - 2003. Hay algunos puntos
gue merece la pena mencionar y que pueden ayudar
a explicar esta dindmica, y son la genética utilizada
en los rebafios de este pais y el alto desarrollo
tecnoldgico implementado en estos sistemas. La
tasa de crecimiento de los precios al productor de
carne ovina en Australia entre 1991 y el 2003 ha sido
del 4%. Para el 2002 y 2003 Brasil, y para el 2003
Colombia, reportan precios al productor inferior a los
reportados para Australia, y las tasas de crecimiento
de estos paises durante este periodo ha sido de -4%
y 0% respectivamente.

Argentina y Estados Unidos reportan los precios mas
altos durante estos afios y presentaron una tasa de
crecimiento de 1% y 3% respectivamente. Los
precios al productor resultan ser competitivos para
la carne ovina de Colombia, es necesario verticalizar
la produccién para poder transmitir esos precios al
consumidor sin sobrecostos por margenes de
comercializacién. (BMI, FAO, FMI, calculos
observatorios Agrocadenas)

112812 (1 /s S4N

3.6 Produccion mundial

Es importante resaltar que la produccion de ovinos y
caprinos nivel mundial se da forma sectorizada, toda
vez que unos cuantos paises se dedican a satisfacer
el consumo mundial.

La produccion de ovinos en el mundo es de 1.079
millones de animales de los cuales el68.34% es
criado en paises en vias de desarrollo mientras que el
restante 31.65% se encuentra en paises
desarrollados. Con un crecimiento sustancial de
cerca del 30% del total, partiendo del afio 2003 y con
referencia al 2005 haciendo clara la evidencia de que
este tipo de especies tiene una habilidad de
produccion muy rapiday eficiente. (FAO 2006)

De acuerdo a los datos aportados por la FAO existen
diez paises de importancia en producciéon ovina,
donde cabe destacar que su orden no indica que sean
mas o menos eficientes en el mercado internacional.
Paises como China y Australia pueden crear una gran
discusion, dado que hipotéticamente el potencial
productivo de la China puede ser mucho mas alto que
el de Australia, por el hecho de poseer mayores
ventajas comparativas en la capacidad productiva de
sus tierras y una mayor dinamica en su crecimiento
econdmico; mas sin embargo China no es el mejor o
mas fuerte jugador del comercio internacional de
carne ovina, por cuanto segun datos recientes de la
FAO, este pais cuenta con un rebafio de 170,88
millones de cabezas, que definitivamente hace que
llegue a influenciar las corrientes internacionales del
mercado exportador de la carne ovina, pero sin llegar
a afectarlo, pues su balanza comercial es negativa.

Por el contrario, Australia demuestra que es un pais
competitivo e influyente en los mercados
internacionales de esta especie, dominando varios
niveles de calidad y presentacion, incluyendo ganado
vivo, por lo cual resalta que el desempefio del
mercado no solo lo da la produccién ovina fluctuante
de un pais, si no su capacidad de desarrollo
tecnoldgico, avance dentro de los mercados
internacionales reflejado en una balanza comercial
muy positiva. El mercado ovino mundial esta
delimitado por sus dos mas grandes actores,
Australia y Nueva Zelanda. (FAO 2006)
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3.7 Exportaciones de carne ovina

El conocimiento de la comercializacidén del ovino en
sus diferentes formas, es un punto clave para
determinar el impacto y posterior potencial de
futuros nichos productivos.

Partiendo de esta premisa se han identificado paises
exportadores como Nueva Zelanda que genera el
40% de las exportaciones y Australia el 30% para el
afio 2004 segun la FAO cifra interesante, no por su
cobertura si no por como dos paises pueden generar
estos voliumenes de exportacion. Australia es lider
en Tecnologia creando asi una gran variedad de
productos para todos los tipos de mercados y de la
mejor calidad. Si bien Australia y Nueva Zelanda
impactan de esta forma el mercado exportador.
(FAO, DANE 2006)

3.8 Importaciones de carne ovina

La demanda del mercado internacional detalla un
efecto de alto consumo ligado a factores culturales
como a exigencia de calidad y precios, sin dejar a un
lado el crecimiento demografico de las mismas. Por
lo anterior, es viable acotar que la demanda esta
atomizada en diferentes partes del mundo, por lo
que sugiere que la cantidad de las canales
exportadas no solo se dirigen a un nicho en
particular, si no que se rige por lo que en este caso el
consumidor desea, por tanto entre mas desarrollo
tecnoldgico y mayor actividad de mercadeo cree el
exportador mayor sera la captacién del importador.
Francia para el 2004 es el principal importador de
carne ovina en el mundo con una participacion del
15%, seguido por el Reino Unido que registré el 13%
del total de las importaciones, en tercer lugar
Estados Unidos reporta el 8% de las importaciones
mundiales para este afio. A pesar de ser el primer
productor mundial de carne de ovino y caprino,
China reporta el 6% de las importaciones totales del
mundo, lo que demuestra el alto consumo de carne
ovinay caprina de este pais. (FAO, DANE 2006)

4. DISCUSION

El conocimiento de la comercializaciéon de ovinos y
caprinos visto desde diversas aristas, es un punto
clave para determinar el impacto y posterior
potencial de futuros nichos productivos.

Han identificado paises exportadores como Nueva
Zelanda que genera el 40% de las exportaciones y
Australia el 30% para el afio 2004 segun la FAO.

Berrios encontré en su estudio, que “el acceso a
nuevos y mejores mercados depende principalmente
en ofrecer productos de buena calidad y abasteciendo
constantemente la demanda. Una estrategia es
implementar varias explotaciones cercanas,
conformando sitios de acopio para ofrecer animales
mas uniformes y programados para las épocas de
mayor demanda”.

En el estudio realizado respecto a la caracterizacion
de la cadena ovina, y del cual se deriva el presente
articulo, se encontrd que el consumo en Colombia es
cultural, la produccién es muy baja y no esta
preparada para afrontar una demanda de gran
volumen, porque la mayoria de los productores estan
enfocados hacia la produccién artesanal o cultural y
no a la produccion industrializada, que es lo que se
necesita para hacer crecer esta cadena de la
economia nacional.

5. CONCLUSIONES

La industria caprina ha venido tenido un gran
desempefio significativo a lo largo de la historia,
implementando mejores tecnologias; es ahi donde
Colombia debe apuntar para ser cada vez mas
competitiva con cantidad y calidad, y con ello
logrando convertirse en competencia para los paises
como Australia y nueva Zelanda.

Como zootecnistas se debe dar un valor agregado a
los subproductos ovinos y caprinos para que sean
reconocidos en el mercado mundial y tengan un
denominacién de origen.

Se deben establecer estrategias de marketing, para
que mediante éstas se den a conocer las bondades y
beneficios de la carne caprina y ovina, logrando con
ello un aumento en el consumo relativo en
comparacién con la carne bovina.

Abrir el mercado de las exportaciones colombianas;
por cuanto, gran parte de ellas se dirigen a las Antillas
holandesas presentando un indice del 98%.
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